
ＳＤＧｓの取り組み浸透・開示

ＳＤＧｓ17課題対応をブランド向上につなげる

トッパン エディトリアル コミュニケーションズ株式会社
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2030年のゴールに向けて、いよいよ活動・広報が活発化！
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１７の課題・１６９の指標と企業活動・事業活動を最適にリンク、最適な媒体で

企
業
の
事
業
活
動

企
業
情
報
の
発
信

政府（内閣府、外務省、経産省他）が主導し、経団連も企業への対応を求める世界的な社会課題「ＳＤＧs」への対応。

各企業の事業活動を通じた取り組みを、編集・加工し、発信することでのブランド向上を支援。
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注⼒する1テーマ訴求か、SDGs全体の理解浸透からか？
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SDGs…なんとなくわかるけど、
というもやもやを解消させると、
社内のモチベーションアップにつ
ながります。

BtoBの企業も、事業が⽣む製品・
サービスでの社会価値創出をア
ピールし、BtoBtoCの「C」の
ファンづくりが、ブランド⼒向上、
認知向上につながり、営業活動で
のプラス、採⽤でのプラス、株
主・投資家の信頼醸成に効果をも
たらします。
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（事例）
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誰に、何を伝え、どんな効果を得たいのかによって、

媒体は、紙・PDF・動画ほかいろいろな想定で。

但し、内容は見てわかる・すぐわかるをモットーに！
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